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PREZENTACJA

Rynek wymaga
iInnowacyjnosci

Rozmowa z Robertem Kaczorem, dy-
rektorem handlowym firmy Swisspor
Polska, organizatora konkursu ,,Prze-
groda termoizolacyjna przysziosci”

Firma Swisspor Polska jest obecna na pol-
skim rynku od 1999 roku. Jak ocenia Pan
ten okres od strony marketingowej?

Wydaje mi si¢, ze mozemy o tym moéwic
tylko pozytywnie. W tym czasie, zdoby-
liSmy pozycj¢ jednego z lideréw na pol-
skim rynku styropianu. ZbudowaliSmy
rowniez fabryke pap termozgrzewal-
nych i wprowadziliSmy na rynek nowg
marke papy o nazwie ,Czarna mamba”.
Nowa papa okazala si¢ bardzo udanym
pomystem, ktory od razu zostal zaak-
ceptowany przez naszych klientow. Wy-
razem ich uznania jest zdobycie ostat-
nio przez ,Czarng mambe” tytutu ,,Od-
krycie roku” w konkursie ,,Laur Klien-
ta” organizowanym przez Grupg¢ Media
Partner i Instytut Gallupa. Jest to dla
nas o tyle wazne, ze konkurs bazuje na
badaniu ankietowym wykonywanym na
grupie osob zwigzanych z rynkiem bu-

dowlanym. Byl to
wiec wybor samych
klientéw. Bardzo nas
to cieszy.

Jak konkurs ,,Przegroda
termoizolacyjna przysztosci” wpisuje sie w poli-
tyke marketingowq firmy?

Swisspor na rynku polskim od 1999 ro-
ku nieprzerwanie inwestuje i rozwija
produkcje w segmencie termo- i hydro-
izolacji. Bardzo waznym elementem na-
szej strategii jest rozwodj technologii.
Oprocz prac rozwojowych jakie prowa-
dzimy w naszym laboratorium, inicjuje-
my réwniez szereg dziatan majgcych na
celu propagowanie oszczedzania ener-
gii, szacunku dla srodowiska naturalne-
go oraz wspierania inicjatyw mtodych
naukowcow. Organizujgc  konkurs,
chcielibySmy skroci¢ i utatwi¢ droge,
jakg musi pokonaé polski inzynier-wy-
nalazca, od pomystu do wdrozenia roz-
wigzania na skale przemystowg. Uwaza-
my, ze w budownictwie istniejg ciggle
ogromne mozliwosci rozwoju technolo-

gii izolacyjnych. JesteSmy przekonani
do wysokich kwalifikacji polskich inzy-
nieréw i naukowcoéw. Chcieliby$my, aby
mogli realizowac swoje pomysty.

Czy konkurs organizowany jest tylko w Polsce?

Nie, niedawno zakonczyla sie szwajcar-
ska edycja. Nadestano ponad 70 prac.
30 z nich okazalo si¢ naprawde interesu-
jacych. Komisja wybrala z tego grona
3 laureatow.

Jakie tendencje mozna bylo zauwazyc
w szwajcarskich pracach konkursowych?
W jakim kierunku bedzie rozwijat sig rynek
termoizolacyi?

Wydaje sie, ze na podstawie konkursu
mozna wskazaé dwa takie kierunki.
Z jednej strony jest to kompleksowe roz-
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wigzanie dla wszystkich elementéw bu-
dynku, ktore sumarycznie pozwalajg za-
oszczedzi¢ nawet 60-70 procent energii
wykorzystywanej do jego funkcjonowa-
nia. Z drugiej zas strony mozna obserwo-
wal wzrastajace zainteresowanie izola-
cjami typu vacuum — pozwalajagcymi na
zmniejszanie réznic temperaturowych
pomigdzy zewngtrznymi warstwami
przegrody, a przez to podniesienie jej
efektywnosci. Mozna to robi¢ na dwa
sposoby. Albo przez wykorzystanie ener-
gii geotermalnej do budowy przegrod
nowego typu, albo przez wykorzystanie
materialéw absorbujacych energi¢ sto-
neczng, ktéra bedzie oddawana w nocy —
wtedy, kiedy réznice temperatur pomig-
dzy zewnetrznymi warstwami przegrody
termoizolacyjnej sg najwicksze. Jest tutaj
wcigz ogromne pole do popisu — stworze-
nie materialu, ktory jednoczesnie izoluje
oraz pozwala na kumulowanie energii
wytwarzanej na powierzchni takiej prze-
grody w ciggu dnia. Inteligentne, samo-
regulujgce si¢ przegrody to na pewno
przyszios¢ rynku termoizolacji.

Czy zaproponowane w szwajcarskiej edycji
konkursu rozwigzania majq szanse na
uprzemystowienie i zastosowanie w produk-
tach obecnych na rynku?

Na pewno zintegrowane podejscie do bu-
dynku jest czyms, co jest bezposrednio
zwigzane z rozwojem Swiadomosci eko-
logicznej inzynierow, architektow, inwe-
storé6w oraz klientow rynku materialéw
budowlanych. W tym sensie bardzo nam
lezy na sercu informowanie i uswiada-
mianie naszych klientéw w tym zakresie
oraz rozwijanie metodologii projektowa-
nia i wykonawstwa budynkoéw o korzyst-
nym bilansie energetycznym. Rozwija-

nie §wiadomosci ekologicznej to jest tak-
ze kwestia zauwazenia energii pierwotnej
koniecznej do wyprodukowania materia-
16w 1 maszyn niezb¢dnych w rozwoju
branzy. Jest to bardzo istotny element
potrzebnej dzisiaj ,rewolucji energetycz-
nej”. Takze zauwazanie Zrodel energii
odnawialnej oraz uwzglednianie ich
w przygotowywanych regulacjach praw-
nych rynku energetycznego w skali euro-
pejskiej lezy nam bardzo na sercu. Ostat-
nig kwestig jest praca nad nowymi typa-
mi inteligentnych materialow izolacyj-
nych, ktore pozwalaja na kumulacje
energii stonecznej i wiatrowej oraz wy-
korzystanie jej dla polepszenia efektyw-
nosci przegrod izolacyjnych. Nagrodzo-
ne w konkursie rozwigzania bedg z pew-
noscig rozpatrywane jako wazne propo-
zycje, ktore wskazujg kierunki rozwoju
naszych nowych produktow.

Czy wobec laureatow polskiej edycji konkur-
su macte Panstwo podobne zamiary?

Jezeli tylko pojawig si¢ ciekawe pomy-
sly, natychmiast je podejmiemy. Bardzo
wazne jest takze to, ze jeden z partne-
row naszego konkursu, Naczelna Orga-
nizacja Techniczna, zadeklarowal sfi-
nansowanie dalszych prac badawczych
dotyczacych rozwoju najciekawszych
rozwigzan. Mam nadziej¢ wiec, ze poja-
wi si¢ ich duzo i dla dobra autora bg-
dziemy mogli je rozwijac. Rynek wyma-
ga od nas ciggle nowych rozwigzan
i musimy inwestowa¢ w nowe technolo-
gie. Mam nadzieje, ze wsrdd naszych
nowych propozycji bedg rozwigzania za-
proponowane przez polskich wynalaz-
cow.

Bardzo dzigkujemy za rozmowe,

rozmawial Krzysztof Soloducha
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